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ADAC Kartografie

Baedeker

Dorling Kindersley

DuMont

Falk

Kompass

Marco Polo

National Geographic Reiseführer

4trips.de

Alpen-Guide.de

Baedeker.com

BeLocal.de

Bergfex.de

Casamundo.de

Discover-Outdoor.com

DuMontReise.de

Falk.de

Lonelyplanet.de

Kompass.de

Marcopolo.de

Neckermann-Reisen.de

Schneehoehen.de

Skyscanner.de

Staedte-Reisen.de

Stefan-Loose.de

Reiseplanung.de

Thomascook.de

Tiscover.com

Tripwolf.com

Urlaub.de

VerkehrsmittelVergleich.de

Wellness.info

Falk Mobile

Marco Polo Mobile

iPad Apps

iPhone Apps

Online-Portfolio

& Integrations-

möglichkeiten
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Das MAIRDUMONT MEDIA Medienportfolio

150 Mio. Druckauflage pro Jahr I 30 Marken I über 20 Markenwebsites I über 7 Mio. Unique User

550.000 registrierte Nutzer I  350.000 Newsletter Abonnenten I 600.000 Navigator Kunden

4trips I ADAC Kartografie I Baedeker I BeLocal I Bergfex I Casamundo I Discover-Outdoor

Dorling Kindersley I DuMont I Falk I KOMPASS I Lonely Planet I MARCO POLO I National 

Geographic Reiseführer I Neckermann-Reisen I Reiseplanung I Schneemenschen I Skyscanner I 

Stefan-Loose I Thomas Cook I Tiscover I tripwolf I Urlaub I VerkehrsmittelVergleich
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Themenwelten

AUTO & TECHNIK OUTDOOR & SPORTREISE
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THEMENWELT REISE  
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< Die Nummer 1 der Reiseführer 

Online und Print

< ca. 3,5 Mio. Page Impressions / Monat 

< ca. 200.000 Unique User 

< 59.000 Newsletter Abonnenten

< 50.000 Destinationen Online

< MARCO POLO Mobile

< Zielgruppe: Junge und jung gebliebene 

Erwachsene. Trendorientiert, unkompliziert 

und optimistisch.

Marcopolo.de
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Marcopolo.de ïNEU: mit Medienpartner

< MARCO POLO ist exklusiver Content-Partner 
im REISE-Channel und verlängert seine
Advertorials & Themenspecials auf 
WELT.de  

Inklusivleistungen auf WELT ONLINE:

< ausführliche Reportagen

< Sponsoring Header mit Kundenlogo

< Werbemittel

< Co-Branded Banner (Marco Polo + X)

< Bilder & Videos

Bonus für den MARCO POLO Kooperationspartner:

< größere Reichweite & höhere Aufmerksamkeit

< breitere Zielgruppe

< 2 starke Marken in einem Partnering
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Lonelyplanet.de

< Kultreiseführer für Individualreisende

< ca. 1 Mio. Page Impressions / Monat 

(DE Traffic) 

< Aktuelle Reise News für über 130 Reiseziele

< Forum für Erfahrungsaustausch

< Zielgruppe: Unabhängige Individualreisende
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Thomascook.de

< Online-Reisebüro mit mehr  als 47 

ausgewählten Reiseanbietern

< Thomas Cook steht für hervorragende 

Qualität, hohe Sicherheit und besondere 

Individualität auf Pauschalreisen

< 9,6 Mio. Page Impressions / Monat (IVW)

< 910.000 Visits / Monat (IVW)

< 690.000 Unique User (AGOF)

< 155.000 Newsletter Abonnenten
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Neckermann-Reisen.de

< Qualität zu günstigen Preisen beim 

Spezialist für Pauschalreisen 

< 8,7 Mio. Page Impressions / Monat (IVW)

< 1,06 Mio. Visits / Monat (IVW)

< 770.000 Unique User (AGOF)

< 137.000 Newsletter Abonnenten
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Urlaub.de

< Das kompetente Online-Reisebüro für 

Pauschalreisen oder Individualurlaub 

< mehr als 50 Reiseveranstalter

< 76.000 Urlaubstipps in der Urlaub.de 

Community. 

< ca. 600.000 Page Impressions / Monat 

(IVW)

< ca. 120.000 Visits / Monat (IVW)

< ca. 90.000 Unique User (AGOF)

< 24.000 Newsletter Abonnenten 
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tripwolf.com

< Der Reiseführer von und für Globetrotter 

auf der ganzen Welt

< ca. 8 Mio. Page Impressions / Monat 

< ca. 210.000 Unique User 

< >30.000 Newsletter Abonnenten 

< Professioneller Reisecontent plus User 

Generated Content 

< tripwolf iPhone App

< Zielgruppe: Individualreisende, Vielreisende
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4trips.de  

< Germanyósfirst & biggest Travel Network!

< ca. 12 Mio. Page Impressions / Monat (IVW)

< ca. 4 Mio. Visits / Monat (IVW)

< ca. 1,6 Mio. Unique User (AGOF)

< 4trips.de ist das größte Reise-Netzwerk im 

deutschsprachigen Raum & bündelt hochwertiges 

KnowHow führender Reise-Websites ïüber 250 

Partner-Websites (Stand Sep. 2011)

< Zielgruppe: Reisende, die sich online auf 

länderspezifischen Websites über eine bestimmte 

Wunschdestination informieren.
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DuMontReise.de  

< Online Pendant zum Qualitätsmarktführer 

der deutschen Reiseliteratur 

< ca. 8 Mio. Page Impressions / Monat (IVW)

< 2,37 Mio. Visits / Monat (IVW) 

< 1,45 Mio. Unique User (AGOF)

< Premium-Netzwerk: Partner mit Lifestyle-

Charakter ïÜber 50 Partnerseiten (Stand Sep. 2011)

< Kernkompetenz: hochwertige Reportagen über 

Reise, Freizeit, Kultur & Lifestyle

< Premium-Zielgruppe: Ansprache der Kultivierten, 

Gebildeten, Anspruchsvollen - sowohl im Print-

als auch im Onlinebereich
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Baedeker.com

< Der erste Reiseführer überhaupt!

< Baedeker war und ist der berühmteste 

Reiseführer der Welt und führt zu den 

schönsten Orten und Plätzen.

< ca. 500.000 Page Impressions/ Monat

< Zielgruppe: offene und gebildete Urlauber 

und Reisende mit großem Interesse an 

Kultur und Land.
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BeLocal.de

< Städte- und Länderinfos sowie 

Informationen zu Events in Deutschland, 

Europa und weltweit

< ca. 700.000 Page Impressions / Monat 

< ca. 150.000 Unique User 

< Zielgruppe: Reisehungrige, Städtereisende
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Skyscanner.de

< Von Stiftung Warentest ausgezeichnete 

Meta-Flugsuchmaschine

< Preise vergleichen & günstige Flüge finden

< ca. 3 Mio. Page Impressions / Monat  

(DE Traffic)

< Zielgruppe: Flugreisende, Vielreisende, 

Geschäftsreisende.
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Casamundo.de

< Europas großer Ferienhaus-Spezialist im

Internet

< Über 200.000 hochwertige 

Ferienunterkünfte in 32 europäischen 

Ländern

< ca. 10 Mio. Page Impressions / Monat

< ca. 1,2 Mio. Unique User / Monat

< Zielgruppe: Reisefreudige Paare, Familien 

und individuelle Gruppen wie Angler und 

Haustierbesitzer.
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Staedte-Reisen.de

< Reiseführer für Kurzurlaub in Städten

< Rubriken: Billigflieger I Reiseangebote I 

Ratgeber I Magazin I Newsletter.

< ca. 500.000 Page Impressions / Monat 

< ca. 50.000 Unique User  

< Zielgruppe: Reisehungrige, aktive 

Städtereisende
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Stefan-Loose.de

< Individual-Reiseführer für 

außereuropäische Ziele

< Alle Infos zu Reisen nach Asien, Amerika, 

Afrika und Ozeanien 

< Rubriken: Reiseplaner, Updates, Forum, 

Loose Travel Club, Travelstories, 

Literaturtipps

< Zielgruppe: Unabhängige Individualreisende
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Wellness.info

< Deutschlands großes Wellnessportal

< Alle Infos rund um das Thema Wellness &  

die besten Wellness Angebote 

< Rubriken: Hoteldatenbank, Reiseangebote, 

Wellness-Magazin, Wellness-Lexikon.

< Zielgruppe: Wellness für Familien, für 

Verliebte, für Singles
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THEMENWELT AUTO & TECHNIK
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Falk.de

< Experte für Orientierung, Mobilität 

und Navigation

< Routen-/Stadt-Planung sowie Location Based

Services im Fokus

< ca. 65 Mio. Page Impressions / Monat 

< ca. 2,3 Mio. Unique Users 

< 280.000 NL Abonnenten

< Rubriken: Stadtplan I Routenplaner I Reise I 

Auto I Technik I Business

< GoFalk.com (internationales Portal in EN, ES, 

FR, IT, NL)
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Reiseplanung.de

< Reiseplanung leicht gemacht! 

< ca. 5 Mio. Page Impressions / Monat 

< Rubriken: Routenplanung I Verkehrsinfo I 

Hotelbuchung I Points of Interest.

< Zielgruppe: Autofahrer, die viel mit dem 

eigenen PKW oder geschäftlich unterwegs 

sind und Infos rund um ihre Reiseplanung 

benötigen.
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VerkehrsmittelVergleich.de

< Möglichkeit zur Streckenplanung unter 

Einbindung aller relevanten Verkehrsmittel:

Pkw

Flugzeug

Bahn

Taxi

Mietwagen

etc.

< ca. 1 Mio. Page Impressions / Monat

< Direkte Buchungsmöglichkeit des Ergebnisses 

durch externe Verlinkung zum Verkehrsmittel-

Anbieter
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THEMENWELT OUTDOOR & SPORT

Kompass

Tiscover

bergfex
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Discover-Outdoor.com

< Führendes Outdoor-Netzwerk im 
deutschsprachigen Raum

< Ausweisung der gebündelten Reichweite 
der Partner bei IVW und AGOF

< Fakten zum Outdoor-Netzwerk:

126 Partnerseiten (Stand: Sep. 2011)

monatlich ca. 24 Mio. PIs 
und 3,9 Mio. Visits (IVW)

1,2 Mio. Unique User (AGOF)

< Rubriken: Klettern, Bergsteigen, Wandern, 
Trekking, Zweirad, Wassersport, Routen, 
Touren, Navigation, Angeln, Wintersport, 
Camping, Ausrüstung 
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< Europas größtes touristisches 

Bergsportportal!

< 25 Mio. Page Impressions / Monat (saisonal)

< ca. 330.000 Unique User 

< Rubriken: Skigebiete I Langlaufen I Events I 

Webcams I Schneehöhen I Badeseen I 

Unterkünfte.

< Zielgruppe: aktive Winter- & Sommer-

Urlauber für den Alpenraum

Bergfex.de
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Tiscover.com

< Das Urlaubsportal für den Alpenraum 

< 25 Mio. Page Impressions / Monat (saisonal)

< über 25.000 buchbare Unterkünfte 

< Ausführliche Informationen zu Reisezielen, 

Themenurlauben und Outdoor-Aktivitäten 

wie Skigebiete und Badeseen. 

< Zielgruppe: Tiscover.com erreicht User, die 

sich direkt in der Reiseplanung befinden und 

einen Aktivurlaub im Alpenraum verbringen.
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< Die Nummer 1 für Wander- und Radkarten

< ca. 0,7 Mio. Page Impressions / Monat

< 8.200 registrierte User im GPS Club

< Über 600 Wander-, Rad- und Ski-Karten aller 

relevanten Gebiete von der Nordsee über die 

Alpen bis zu den Kanarischen Inseln.

< Zielgruppe: Wanderer, Naturliebhaber, 

Radfahrer, Mountainbiker, Wintersportler

Kompass.de



m
e

d
ia

.m
a

ir
d
u

m
o
n

t.
c
o

m

Schneehoehen.de

< Deutschlands größtes Wintersportportal! 

< 5,0 Mio. Page Impressions / Monat (saisonal) 

< ca. 300.000 Unique User (saisonal)

< Tagesaktuelle Pisten- und Schneeberichte,  

umfangreiche Infos zu Orten und Skigebieten. 

< Zielgruppe: kaufkräftige Wintersportler mit 

Markenbewusstsein. Mehr als die Hälfte der 

Besucher plant mehrmals im Jahr einen 

Winterurlaub. 
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Alpen-Guide.de

< Das erste umfassende Alpenportal

< ca. 0,4 Mio. Page Impressions / Monat 

< Infos zur Urlaubsplanung in den Alpen 

< Reiseangebote und Unterkunftssuche 

< Zielgruppe: Wanderer, Mountainbiker, Golfer 

und Outdoor Begeisterte, die ihren 

Sommerurlaub aktiv planen.
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Redaktionelles Themenspecial/ Advertorial

Homepage

< Top Teaser Homepage mit Panorama-

Bild

< Co-Branded Banner

Artikel-Übersichtsseite

< Teaser zu den 3 Reportagen

< Festplatzierte Werbemittel

< Bildergalerie

< Videointegration

< Logo-Branding

1

2

3

3

45

6

1

2

3

4

5

6

Vorschau Marcopolo.de
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Redaktionelles Themenspecial/ Advertorial

Artikel-Übersichtsseite

< Teaser zu den 3 Reportagen zum Weiterlesen

< exklusive Werbemittel

< Header mit Logo-Branding

< Panorama-Bild

3 Reportagen mit é

< weiterführenden externen Links

< exklusiven Werbemitteln

< Reise-Video

< Bildergalerie

< Social Media Share Funktion

Vorschau Welt.de/Reise (Verlängerung von Marcopolo.de)

1

3

4

2

1

2

3

4

direkter Zugang 

über Rubrik Reise 

im Auswahlmenü
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Redaktionelles Themenspecial/ Advertorial

Homepage:

< Teaser Homepage

inkl. Panorama-Bilder + Text

< Co-Branded Banner

Bsp. Artikelseite:

< ausführliche Reportage 

< LogoBranding

< Werbemittel 

< Bildergalerie

< Reisevideo

< weiterführende Textlinks

< Social Media Share Funktion

1

6

3

4

7

8

9

2

5
1

2

3

4

5

6

7

8

9

Vorschau DuMontReise.de
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Redaktionelles Themenspecial/ Advertorial

Vorschau Microsite:

< einleitendes Editorial (in 2 Teilen)

< passende Thomas Cook Angebote zur 

direkten Buchung

< Logo-Branding und Panorama-Bild im Header

< Reise-Video

< Bild/Text Teaser zu den weiteren Artikeln zum 

Weiterlesen

1

2

3

4

5

1

1

2

3

4

5

Vorschau Thomascook.de - Special
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Redaktionelles Themenspecial/ Advertorial

Vorschau Thomascook.de mit Reisebestätigungsseite + Pre-Trip-Mailing

Reisebestätigungsseite 

< wird zum Abschluss der Reisebuchung

angezeigt, gespeichert + ausgedruckt

Pre-Trip-Mailing 

< wird 14 Tage vor dem Urlaub mit Tipps & 

Angeboten für die Vorbereitung des 

Urlaubs verschickt 

< é Bild/Text Teaser mit passenden 

Angeboten und externem Link erreichen 

den Reisenden direkt in der 

Urlaubsvorbereitung
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Redaktionelles Themenspecial/ Advertorial

Homepage:

< Top-Teaser Homepage

mit Panorama-Bildern und Logo

< Co-branded-Werbemittel

Microsite:

< Top-Thema mit Bild und Logo

< Teaser zu den Reportagen 

< Werbemittel

< Bildergalerie

< Video-Integration

< externe Textlinks

Vorschau Discover-Outdoor.com

1

2

3

4

5

6

1

3

4
5

6
7

7

8
8

2
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Redaktionelles Themenspecial/ Advertorial

Homepage:

< Teaser Homepage
inkl. Panorama-Bild + Text

< Co-branded Werbemittel

Rubrik MAGAZIN:

< Top-Thema mit Text und Bild

Bsp. Artikelseite:

< ausführliche Reportage 

< Logo Branding

< Werbemittel 

< Video

1

2

3

4

5

1

3

5

6

6

4

2

3

5

Vorschau Falk.de ïreguläre Einbindung
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Redaktionelles Themenspecial/ Advertorial

Exklusives Homepage-Takeover:

< Beim Aufsuchen der Homepage erscheint die 

Karte der beworbenen Region im Hintergrund

< mit passenden Points of Interest und Wetterdaten

< spezieller Top-Teaser verlinkt direkt in das 

MAGAZIN

< mit einem ausführlichen Special inkl.:

< Werbemittel

< Logo-Integration

< Co-branded-Werbemittel

< Video

Vorschau Falk.de ïEinbindung mit Homepage Takeover

1

2

3

4

5

1

2

3

4

4
5
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Targetingoptionen

< Werbemittel mit Targetingé

énach Zieldestinationen in der 

Routen/Streckenplanung

z.B. München, New York

énach Keywords in der Reisezielsuche

z. B. Spanien, Rundreise USA

é nach lªnderspezifischem Content

z.B. Asien, Australien

é nach Stªdten/Lªndern/Regionen,etc. 

(IP-Adresse)

z.B. Großraum Hamburg, Bayern

nach Destinationen, Keyword, Content und IP-Adresse
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ADAC Kartografie

Baedeker

Dorling Kindersley

DuMont

Falk

Kompass

Marco Polo

National Geographic Reiseführer

4trips.de

Alpen-Guide.de

Baedeker.com

BeLocal.de

Bergfex.de

Casamundo.de

Discover-Outdoor.com

DuMontReise.de

Falk.de

Lonelyplanet.de

Kompass.de

Marcopolo.de

Neckermann-Reisen.de

Schneehoehen.de

Skyscanner.de

Staedte-Reisen.de

Stefan-Loose.de

Reiseplanung.de

Thomascook.de

Tiscover.com

Tripwolf.com

Urlaub.de

VerkehrsmittelVergleich.de

Wellness.info

Falk Mobile

Marco Polo Mobile

iPad Apps

iPhone Apps

Kontakt:

Thorsten Gerke

Head of Digital Sales & Cooperations

Tel.: +49 (0) 711 4502 3990

Email: t.gerke@mairdumont.com

Asha-Teresa Kneer

Junior Account Managerin Online

Tel.: +49 (0) 711 4502 1918

Email: a.kneer@mairdumont.com 

Benjamin Brötzmann

Junior Account Manager Online

Tel.: +49 (0) 711 4502 1035

Email: b.broetzmann@mairdumont.com

Jutta Hollmann                                  

Junior Account Managerin Online

Tel.: +49 (0) 711 4502 449

Email: j.hollmann@mairdumont.com

Sonja Horlacher

Account Managerin Online

Tel.: +49 (0) 711 4502 1673

Email: s.horlacher@mairdumont.com 


