Falk.de

Weiter fahren fiirs gleiche Geld:
Auf zu neven Zielen.
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Kurzbeschreibung
Falk.de zahlt mit monatlich mehr

als 84 Mio. Page Impressions und
ca. 5,9 Mio. Visits (IVW geprift] zu
den fiihrenden Mobilitatsportalen
in Deutschland. Die Inhalte bieten
Nutzwert und Information zu den
Themen Automobil, Reise und
mobile Kommunikation. 250.000
Newsletter-Abonnenten, 550.000
registrierte Nutzer und iiber

2 Millionen Routenausdrucke pro
Monat sprechen fiir eine grofle und
aktive Community auf Falk.de.
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Zielgruppe

Attraktive Altersstruktur:

Uber die Halfte der Falk.de Nutzer
ist zwischen 25 und 49 Jahre alt.

Attraktive Einkommensstruktur:
Ein Drittel der Falk.de Nutzer ver-
fugt Gber ein Haushaltsnettoein-

kommen von lber 3.000,-€/Monat.

Interessierte Kaufer:

Die Falk.de Nutzer sind nicht nur
die passende Zielgruppe fiir die
Themen Auto, Computer und
Telekommunikation, sondern auch
liberdurchschnittlich an den

Themen Urlaub und Reise, Events
und Musik, Sport und Consumer
Electronics interessiert.

Markenbewusste Nutzer:

Die Falk-Nutzer sind Geschafts-
und Privatreisende mit einem hohen
Markenbewusstsein, hohem

Formate und Preise

Bildungsstand und Affinitat zum
Online-Shopping.

Die Altersstruktur, das iberdurch-
schnittliche Einkommen und ihr
Interesse fiir Reisen, Mobilitdt und
Consumer Electronics machen sie
zur interessanten Zielgruppe fiir On-
line-KommunikationsmafBnahmen.

Quelle: AGOF e.V./internet facts 2009-I1

Fullbanner 468 x 60 20,-
Fullbanner Rotation 468 x 60 9,50
Auto/Reise/Technik

Superbanner 728 x 90 35,-
Pop Up/Pop Under auf Anfrage 55,-
Medium Rectangle 300 x 250 55,-
Skyscraper 120 x 600/ 160 x 600 35,
Layer Ad max. 400 x 400 85,-
Newsletter 5 Zeilen a 65 Zeichen 25,-
Routenausdrucksponsoring 180 x 150 30,-
Slider Ad (Karte) 180 x 150 25,-
Banderole Ad 770 x 250 85,-

Browserspot + Reminder
Kartenlayer 300 x 250
Wallpaper

Homepage Einfarbung auf Anfrage

Weitere Formate und Sonderwerbeformen auf Anfrage.

Allen Preisangaben ist die gesetzl. MwSt. hinzuzurechnen.

750 x 500 und 180 x 150 75,-

70,-

728 x 90 und 120 x 600 75,-

7.500,- (pro Tag)

=
o
o
N
=
o
£
S
°
o=
©
€
2
=
o
=




Reichweite

e Page Impressions (Stand 07/2009):
ca. 84 Mio./Monat /.

o Visits (Stand 07/2009):
ca. 5,9 Mio./Monat /4.

¢ 1,83 Mio. Unique User
(AGOF e.V./internet facts 2009-11)

o Uber 250.000 Newsletter-Abon-
nenten

* Uber 550.000 regestrierte User

o Uber 2 Mio. Routenausdrucke/
Monat

Specials und
Sonderwerbeformen

POI (Point-of-Interest) Integration
(Filial-)Standorte konnen geocodiert

in die digitalen Karten von Falk.de
integriert werden. Das Logo oder
Icon wird hausnummerngenau
dargestellt und ist klickbar. Nach
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dem Klick offnet sich ein Info-
fenster mit weiterfiihrenden Infor-
mationen und/oder Werbemittel.
Die Verlinkung fihrt den User
direkt zum Anbieter.

POI (Point-of-Interest)
Sponsoring

Hier stehen vielfaltige POl Themen-
welten zur Auswahl (z.B. Verkehr,
Parken, Gastronomie, Freizeit,
Hotspots etc.) Der POI Sponsoring
Partner wird mit Logo, Werbe-
mittel und Link in die jeweiligen
Detail-Infofenster integriert und
prasentiert sich als Absender des
jeweiligen Services.

Regionale POI

(Point-of-Interest) Suche

Die ausgewahlten Keywords/Bran-
chen stehen ganz oben auf der
Suchergebnisliste - und werden
somit leicht gefunden. Auch hier
offnet sich bei Klick das Infofenster
in der Karte. Die Hinterlegung eines
Farbcodes in der Ergebnisliste und
die Platzierung eines Werbemittels
kennzeichnet den Werbepartner
als Presenter der Schlagwortsuche.

Ausdrucksponsoring

Monatlich werden Gber 2 Millionen
Routenplanergebnisse angefordert
- mit einer exklusiven Anzeige sind
Werbepartner online und offline
dabei.
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Browserspot + Reminder
Wahrend der Routenplaner im
Hintergrund arbeitet, wird die
Werbebotschaft — ahnlich wie bei
einem TV-Spot - iber den kom-
pletten Bildschirm eingeblendet.
Bei anschlieender Einspielung
des Routenergebnisses erscheint
die Werbebotschaft erneut als
Reminder innerhalb der Weg-
beschreibung.

Noch mehr Informationen zu

Specials und Sonderwerbeformen
finden Sie auf Seite 22.
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