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M E D I A IRISII WIIISKEY

Crossmediales Malshahmen-Paket

" Anzeigenschaltung in Marco
Polo 24/7 Insider Guides

® Mediamal3hahmen auf
Marcopolo.de (Online
Werbemittel, redaktioneller

" Partner der Marco
Polo Paparazzi!

Teaser) Aktion vor Ort
= Partner der Marco Polo (Verteilung von
Paparazzi Aktion \F/|S|tenkf1rten,.

(Cobranded Banner) TOtglg'r? en rdnlt
- Shirts un
" Gewinnspiel auf Taschen mit

Marcopolo.de JAMESON Logo)

" Redaktionelle Behandlung
im Newsletter

" Destinationsmarketing
innerhalb von In-Metropolen
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M E D I A IRISII WIIISKEY

MalRnahmen-Paket Print

Marco Polo 24/7 Insider Guides

B \Weniger fur Touristen, dafur aber speziell
fur die Einwohner der Stadt gemacht,
versorgen die Marco Polo 24/7 Insider
Guides die Bewohner mit Giber 500 Adressen
und einer umfassenden Gebrauchsanleitung
ihre Stadt neu zu entdecken.

Die Insider Guides richten sich an aktive,
urbane Menschen aus dem Grof3raum. Sie
sind offen fur Neues, kulturinteressiert,
konsumaktiv und markenbewusst.

B Erhaltlich fur sechs deutsche Grof3stadte.
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M E D I A IRISII WIIISKEY

MalRnahmen-Paket Print

Kommunikation in Deutschlands Metropolen

B Anzeigenintegration von JAMESON in
die Wunschdestinationen Stuttgart,
Mlnchen und Berlin. Belegung der 3. oder
4. Umschlagseite.

Positionierung in einem passenden und
fur die Produkte affinen Umfeld. Durch
die Kapitel Bars, Clubs & Diskos, Kneipen,
Party Locations und Szene erreicht
Jameson eine aktive und trendbewusste
Zielgruppe.
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MalRnahmen-Paket Print

Werbewirkung

B Langlebige und hochwertige
Werbekontakte, die Anzeigen in den
Insider Guides sind durch haufige
Nutzung der Guides und die
Lesezeichenfunktion oft im Blickfeld.

Positives Werbeumfeld. Fur 80%* sind
Marco Polo Reisefiihrer eine hochwertige
Marke, auf 82%* wirken die Reisefuihrer
sympathisch.
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M E D I A IRISII WIIISKEY

MalRnahmen-Paket Promotion und Online

Partyfotos Online auf marcopolo.de

B Bei Marco Polo Paparazzi lichten

erfahrene Fotografen Partyganger beim
Feiern, Lachen und Tanzen ab. Wer sich
in den angesagten Clubs und
Szenelokalen in Stuttgart, Minchen, Berlin,
Dresden, Dusseldorf oder Koln amusiert,
hat gute Chancen portraitiert zu werden.

Die Fotographen sind leicht an ihren Marco
Polo T-Shirts und Taschen zu erkennen.
Die Fotografierten erhalten eine
Visitenkarte mit dem Link zur Fotoseite
und schon 24 Stunden spater sind die
Fotos online.

- INTERNET!

A il

4 MAREOBPOLO
=-Paparaz Jnd"

BILD IM
SAMESOY

- --!

W\:uw.marcopoio.de:'paparazzi

MARCO®POLO
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MalRnahmen-Paket Promotion

Immer im Blickfeld der Zielgruppe

B JAMESON ist als Partner der Aktion mit
dem eigenen Logo auf Taschen und T-
Shirts aufgebracht.

Als ,Gedachtnisstitze* erhalten alle
Fotografierten eine Visitenkarte mit dem
Link zur Photoseite.

B Die Rickseite der Visitenkarte steht
JAMESON WHISKEY zur Verfligung. Hier
ist ein Cocktail Rezept abgedruckt und es
wird gleichzeitig die JAMESON Website
kommuniziert.

JAMESOpy

IRISII WIIISKEY

pem BILD

www.marcapeolo.defpaparazzi

M INTERNET!

powared by

IAMESON

Noch mehr Rezepte auf www.jameson.de

4
www.marcopolo.de/paparazzi

MARcCcOSPoOLO
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M E D I A IRISII WIIISKEY

MalRnahmen-Paket Promotion

Werbewirkung

B Langlebige und hochwertige
Werbekontakte. Erinnerung durch
Visitenkarte, und W eiterleitung zum
Online-Auftritt.

oein BILD .
Positives Werbeumfeld, da die e NTERNET

Fotografierten in bester Stimmung beim — AMES Oy
Feiern angesprochen werden. Die
Fotografen bedrangen nicht wie bei
anderer Promotion, sondern bieten eine
Erinnerung an den Abend.
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www.marcopolo.de/paparazzi

MARcCcOSPoOLO
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MalRnahmen-Paket Online

Placement auf marcopolo.de

B Integration des JAMESON Logos in alle MARCO®BPOLO
Teaser und Header der Paparazzi! Aktion o
zur deutlichen Kennzeichnung der
gemeinsamen Aktion.

Paparagzaf!
LP.;&_BETYFGTOS
| AMESO

ON

R SAMESon

Die Marco Polo Paparazzi sind unterwegs!

B Exklusive Schaltung von JAMESON S
Online Werbemitteln auf den Paparazzi!
Seiten, um eine starke Prasenz von
JAMESON zu sichern.

B Schaltung von Cobranded Bannern auf
Marcopolo.de und Falk.de, die die User auf
die gemeinsame Aktion aufmerksam
machen.

ENTDECKE

mit
JAMESON.DE
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M E D I A IRISII WIIISKEY

MalRnahmen-Paket Online

Cobranding der Marco Polo Paparazzi Aktion

B Integration eines zur JAMESON Homepage
verlinkten redaktionellen Teasers. Dieser
weil3t die User u.a. auf den JAMESON Mix
Master hin, eine umfangreiche
Cocktailrezeptdatenbank. Y-

B JAMESON Irish Whiskey bekommt jeden
Monat die besten 10 Bilder zur Nutzung auf
Jameson.de zur Verfligung gestellt.

3 JAMESoy

ENTDECKE
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MalRnahmen-Paket Online

Gemeinsames Gewinnspiel & Newslettereintrag

B Monatliche Newsletterbeitrdge zur Paparazzi MARCOBPOLO
Aktion und dem Gewinnspiel mit JAMESON s TR
um die Anzahl der Kontakte zu erhéhen und
noch mehr User auf die gemeinsame Aktion
aufmerksam zu machen.

gl JAMESOy

dor
METROPOLEN

B Gewinnspiel und Aktion werde mindestens " :
zwolfmal redaktionell im Marcopolo.de ‘& -
Newsletter erwahnt.

am
i JETZT HEU UNTER
H www.jameson.de
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MalRnahmen-Paket Online

Gemeinsames Gewinnspiel & Newslettereintrag

B Gewinnspiel um die Verweildauer zu
erhdhen, eine spielerische
Auseinandersetzung mit JAMESON zu
ermaoglichen, die positive Wahrnehmung
der Marke zu erh6hen und um qualitativ
hochwertige Adressen flr nachfolgende
Aktionen zu generieren.

B Verlosung einer Wochenendreise nach
Dublin flr zwei Personen, sowie drei
JAMESON ,,Overnight Cases“ und zehnmal
zwei JAMESON Glaser.
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MalRnahmen-Paket Online

Online-Gewinnspiel

B Placement von Online Werbemitteln MARCO®POLO
auf Marcopolo.de. e
Dabei erscheinen die Werbemittel speziell
dann, wenn die User Informationen uber
zehn ausgewahlte europaische und
deutsche Trenddestinationen abrufen.

B Werbemittel verweisen die User auf den
Onlineauftritt von JAMESON, wo es mehr
Infos Uber die besten Bars Europas und
die angesagtesten Cocktailrezepte gibt.
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Inre Ansprechpartner

Greta Weller

Verkaufsleitung Markenartikel
Telefon: + 49 711 45 02 - 1099
Telefax: + 49 711 45 02 - 1012
g.weller@mairdumont.com

Julia Riedel

Account Manager Markenartikel
Telefon: + 49 711 45 02 - 1031

Telefax: + 49 711 45 02 - 1012

J.riedel@mairdumont.com

JAMESOpy

IRISII WIIISKEY

MAIRDUMONT MEDIA
Marco-Polo-Str. 1

73760 Ostfildern

Telefon + 49 711 45 02 - 333
media@ mairdumont.com
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