i
m—
P —
——
—

MAIRDUMONT

MEDIA

Case Study
Guide-in-Guide

| Marco Polo |

ADAC Kartografie
Baedeker
DuMont

Falk

HB Bildatlas

Kompass

Marco Polo

National Geographic Reisefiihrer

Baedeker.com
Belocal.de
Dumontreise.de
Falk.de
HB-Bildatlas.de
Lonelyplanet.de/.com
Kompass.de
Marcopolo.de
Outdoorchannel.de
Tripwolf.de
Varta-guide.de
Yabadu.de

Falk Mobile
Marco Polo Mobile

media.mairdumont.com



|

MAIRDUMONT
MEDIA

Die Werbeinnovation bei den Marco Polo Reisefuhrern

Was steckt dahinter?

8-12 Seiten starkes Booklet

Platzierung zu Beginn eines Marco Polo
Reisefuhrers, neben den Insider Tipps und
vor dem Schmutztitel

Infos die Uber den Inhalt eines klassischen
Reisefuhrers hinaus gehen

Alle Inhalte werden individuell mit der
Redaktion und dem Sponsorpartner
abgesprochen und recherchiert
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Die Werbeinnovation bei den Marco Polo Reisefuhrern

Integration des Werbepartners

Mehr als nur Anzeigen...

B Der Guide-in-Guide ist zwar fest mit dem
Buchblock des Marco Polo Reiseflihrers
verbunden, kann jedoch entlang einer
Perforation herausgetrennt werden

B Auf Wunsch konnen vom Guide auch
einzelne Fortdrucke angefertigt werden, die
der Sponsorpartner seinen Kunden oder
Geschaftspartnern zu Promotionzwecken
ubergeben kann.

...auch Werbemittel
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Die Werbeinnovation bei den Marco Polo Reisefuhrern

Integration des Werbepartners

m Belegung der 2. und 3. US des Guide-in Guide Logo-Integration

B Exklusives Branding auf sowie
in dem Guide-in-Guide
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Die Werbeinnovation bei den Marco Polo Reisefuhrern

Werbewirkung

B Durch das individuell abgestimmte Thema
und das Branding tritt der Sponsorpartner als
Kompetenztrager flr ein bestimmtes Thema
auftreten

B Gezielte Nutzung der Affinitaten der Marco
Polo Leser bestimmten Destinationen
gegenuber fur einen optimalen Werbeauftritt

B Der Guide-in-Guide ist so konzipiert, dass er .
auch ohne den Reiseflhrer als Tragermedium
existieren und seine Werbewirkung entfalten
kann.
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LA LINEA ITALIANA

“Wespa —der Dauerbrenner

»Die Gehdrntes
At dem Wirizthafizsundeah-
ren beginnt auch 0 Hallkenene
neue Lt am Konsum. Technk
sche Gardte wie Nah- und
Schredbmaschinen, modems
Kihengerite und Mkl fin-
den regen Zuspruch und
beschersn dem Halenlschen
Design enen Immenssn auf-
Die »Wespes schrenang. Untemeimen wie Dlbettl und Kartell arbetten won
i B=ginn an end mit bekannten Deslgnem msam-
EIn lahr nach Kriegsende enbstrft der Flugesughonstuktsur Coma- men und sorgen 5o fr elne schnelle und welts o [ ———
dino d'Ascanlo de erste Vespa filr dis Firma Plaggk. Damit verbraliung des »Bal Diesignes,
beginnt nichi nor die lange Erfakgsgeschichis der o'Wespes, san- Zum Imventar |edsr Espresso-Bar In den
dem awch de Geschichie des tdllenkchen Deskgrs. Cer Motomak 195 0em gehdit etwa ala Cornutas (0

La Linea

wer wvon Deslgn spricht, denkt an tallen. Und dar
Kythos wvon der slinea tallanas lebt. &us kelnam
Land der Welt stamrmen mehr Deslgnkl asslkar

und nirgenchve sonst findet man eln so vielfaltiges
angebot aller Deslignbereiche wis In allen,

M

ler symbolklert den newen ikadlenkchen Ufestyle — Eleganz und
fdzdernitEt, Frathelt und Mobilnat. Cer Entwurf d'Ascanks zekch-
net skh durch elne wllendete, shipturale Farmgebung aws, ohne
dabel auf Funkdonalitdt und t=chnbches Knoe-hoe 20 verddten.
Dlems Metkmalke begrinden das »Bel Deskgna, den Inbegdff des
Itallenkchen Deskgre der 195 0er-lahre, Holkparcod Bt ==, das dem
Itadlenkchen Stil u s=inem Ruhm verhift Der Fllm =Eln Herz und
elne Kransx von 1953, In dem Gragory Pedk und Audrey Hepbum

Gehorntec), alne verchromte Kaffesrmasdhine,
de o Ponll ak dynamlsche Skulphur fr den
Espressomaschinen-Hersieller La Pavonl enbedrit.
For d=n Pn-.'at-ﬁau:h bringt Pavanl 1961 die
<Europlooclas herak, elne Espressomaschine mi
Handhebel, diz aulgund hirer 2=tlesn Eleganz
3z der Rethe der Halienlschen Ceslgnklzss ke
richit wegzudenken 1st.

Rom auf dnervespa ethunden, madhit den Rotorncdler und das
migcharige Lebemgefihl auf elnen Schlag weltest berlhmt.

Das =Mauschens

Auch das Unternehimen Fat ir3gt etheblich zur Motorslerung 1o
lleres bel. 1936 lauken die ersten Flat 500 vom Eand, entesarten
von Dante Gacoea. Das Helnste aubo der Welt wisgt nur 535 K-
gramim und et schon bakd den lebewcllen Spitanamen = Topal -
nie, »bEuschenes. sauch for das Haddolgemoddl 15t Glacosa ver-
antwortlich. kAl dem Flat

Huca 500 gestalbet e

1957 das Halenlsche

Kultaato dieser Jahre,

=
Designklassiker taliens

"'—-l-—-—-'_'_'-'-

ab 1930 gehi der » Mok a-Expresse: won alorso und
Blaktd In Produlkton, Ce Espresso-Maschinen aus Aluminium und
Gumml haben bis betbe thren festen Platz in fallens KOchen.
1949 gestattet der wohl extrassganteste Designer Hallens, Carlo
Modling, den e;:laresal'-'-:tganlsmen Arabeskentisch aus gefomtem
sperthiolz mit & lasplatie,

1954 satzt Bertone mit dem waHa Glulietia Sprint Coupss neue
akzente auf ttalens Traben.

15650 rolk der sFeman 250 GT Berlinstta 6B In Turin wom Band
ertworfen won Battista Mrinfarina,

1965 komrnt der Klappstahl »Plias won Glancark Pirett auf den

; i Mtarkt. Der Stuhl aus Metall und Kuretstoff wird oum vorbild

dler folgenden Klappsidhle
1597 2 entatrft Marks Bellind »Divisumma 15, eine handidwe
elekinsche Rechenmaschine aus crangefarksnem Gummi.
1951 gestaltet db= Gripps Memphls um Ettore Sottsass das
Regal wattone, Memphis gkt dem talenisdhen und Inematio-
naken Deslon mit thren Kreationen neue impuks




4

FIRT

Italienisches

In den spiten 1960er-lahren entwickette sich das experi-
mentlerfreudige sMucva Deslgn tallanowe. Ganz lm Galst
der Zelt entstanden farbenfrohe, witzige und futuristl-
sche alltagsgegenstinde, diz bls heute nlchts won threr
Faszinatlon verloren haksn.

Pop-Art zum Waohnen

Eln Faradebekplel for diesen neven SHl st «Blows, ein aulblasba-
ref, aus PYCFolle gefertigher Seszel, der 1967 von Scolan, CFUrhd-
iz, Lomazz | und de Pas enteordien wurde, Erentekckelt slch zum
knltobjekt, verkampeart er dach enen Innovatken, spieledsden
Umgang mit dem neven Kunststoff — Baquemlichkett und Lelchtkr
kelt statt stamer, schversr WSSl Lounge Charakter beslizt auch
dier Sess2l »loe« aus dem Jahre 1570, B 15t dnem Bassballhand-
schish nachempfunden und steht der Pop-art elnes Jaes Clden-
barg In nichits nadh.

126259 enbsirft dae Ceslgnertearn Gath, Pacdinl und Teodoro
den x5acoa«. Der Probotyp des heute wisder populinen Shzads
Ist mit Polystyrolkogekhen gefallt, die sidh |eder bellebigen Kimper-

form anpassen —auf Ihm kann gessssan, gelegen
und gekuscheEt werden . Mehr As Jedes anders
Mikebkick erfillte der 25sccne das Badirink
der Flower-Power-Generation nach
elrer flexiblen, unkorentio-
nelken und legeren Wohne

— waks
ap
m @ Kunststoff-

My Vvelten

kunstsoff Bt das Thema der

1260y Lshre, rodem, B-
lig In der Herstelung
ured offen for le

erdenHichen Formen
und Farben I er dax
kzerlal der Jungde-
slgner bel der Umset-

ung brer aufenge

withnlichen Ideen.

Kultobjekt = Blows |

Buch »Smoooes erlebt
zur Zeit #in Rewieal
F

2um aMekter des PlastkLeskgne wird Jo2 Colom-
ko, der skch als »5chdpler des Ervlronments der
2ukunfts wersbeht, Mobdl, varisbs] und Shone-
rmizch solken s=ine Chjskte s=in. S0 enbwddoslt
of bekplelsacisa das saddibonal Systeme, des-
z=n elnzedne Pobktermodue Indradusll 20 unier-
schizdlich groBen SHzgruppen axammenge-
stelt werden kannen, ader den Contalner
< ama-Donnae, der alle Wiohnacoessolres wis
Aschenbedher, Lampe, F'lartensi:ieh und Regal
In elnem kabelsiick aeammenfiohn

Erde der 19808r-lahre realskrt E-:iu:ml:-:-
s=lne Vislon des adkilnfilgen Wohnens Die
s genannten *Mre-Endranmentss sind
woohnelnhed &0 auf =ngstem Raum, die
a5 Modulen bestshen. Chne tren-
rende Wande kinnen die sinzsl-
ren Elemente wis Kide, Bad
urid arbeftszimmer flexdbel
aranglert werdsn. Das
sclence-floreInsplier-
& Wiohnmodell »Zemira
Lialreg Elocks wird 1962
zum Inbegnff des

ohls diesey

Zalt.

Alessi — eine Erfolgsgeschichte

Crer Mame Alesst wind In den 1280erLahren 2um Synony m i galle-
risches Deslgn. Chrom und Edelstabl klassische Bis verspletie Far-
ren ured bunte Rarken, machen aus Haushattswaren schinell Status-
symbuole, die bis heute In k=iner modernen Koche fehlen diren.

Cde Uste der fir slessi — eln 1921 gegrindetes Farnillenunterneh-
men — tatigen Desigrer liest sich wie ein whi-is-who der Designge-
schichie — achile Castl Iglnna Bricre Sottsass, Philipp Stanck, Ales-
sandro Mendinl, Richard Sappesr, Aldo Rossi u, a. tretfen mit [hren
Ertarirfien den Mere der Zeft, Die Devise sFom folloss
function« wind abgediist durch eine lusteolle, assoda
tlonsrekche Gestatiung. 5o erhih Standes berohmte
L Zhronerpresse slukcy Salifs das dussehen ener
‘! futunistischen Raumstation, »Bird Kettle: von
> Mlchas] Graves ersetzt den PRIfon des Wasser-
- keszel durch melodicess Vogelgezwitscher und
Aleszandro Mendinl glbt seinem Korkendeher
wdinna G das aesshen elner Fau, der man
b=im Aascheniiffnen den Hak umdreht

ITRLIENISCHES WOHNDESIGN



der Schuh-Guru

Extravagantes Design, exquisies Materdal und edla
Handarbelt —dafiar steht der Marme Salvatore Femaga-
mia. Er schuf den Mythos des itallenischen Schuhs und
gllt als der Schurmacher des 20, Jahrhunderts,

Karrierestart in Hol ¥ wiood

Sabvabore Femagamo wind 1298 als slftes von vierzhn Kindern
In =inem kkdnen Corf b=l Heapel geboren. Im zarben Alter won
13 labren endfinet er seine erste Schubmadhersl und st mi
16 In dle Vereinkgten Staaten, um dort sein Glodk 20 machen,
Crer ameflkanlsdhe Traum wird wahr. Schon bald nimment er Aof-
trdge aus Hollywood entgegen; Er produziert das Schuhwerk filr
antke Dramen und Cowboystiel forwestemilme. Doch Stars wie
Rita Haywurth, Ingid Bergmann urd &va Gardner wolen audh
|enselis des Sets nicht auf die Kreatonsn Ferragamos ver-
zkhten — Greta Garbo soll thn In Flarenz aukgesucht haben, um
70 Faare des glelchen Models zu bestellen.

Maodezar in talien
1927 keht er nach Halien zunld: und kauft den
Palzzzo Spinl Ferond In Florenz an, der ncch hew-
t= Hauptshz des Famllienuntsrnehmers BL Ak
1935 Sanktonen gegen das MussolinkRegime
verhangt wenden Riotetoffe nur rech sdwer
m bezishen sind, macht Ferragame aus der Mol
elne Tugend — er expedmentlen mit Kurststoffen,
kistalfaden Holz und Fik. 1532 5o s=lne
bunten Platesschuhe mit Korksohle filr auke-
hen, 1247 die unskhibare Sandas aus
Hylonifsden, Tor die er den »idode-
Oskars erhalt Erstmaks wird diessr
Helman-karcus-Mod sprels an slnen
Schubmacher verlehen.
Frinzessinnen, Damen der
hahenen Geselkchalt, Stars
urd Stemchen relBlen
skch umn die handge
fertigien Schu-

Al ta Moda won
Sabvatore Ferraganmo

he des Maestros. Bvita Perdn zahl zu selner Kundschalt, de auf
dle Veraendung der selbereten Lederarten besteht. Er lertlgt Schu-
he 3k Asdhhaut, K2ngoru-, antlopen- und Knokadileder audrey
- - Hepbum b=aufiragt thn 1954 mik
\i-.l I-1-'|.i=.-:-l.|-- im Alticn enem schubentaud. Erzige

Badingung: der Schuh sl sle
nichit graBer madhen s ske sosteso
schan 15t. Das Ergebnis 15t der Edlledna,
eln Schuh, der die ganze Epoche prag
1955 dreht Madkn Monrss diz legenda-
re Szene Qber dem U-Bahn-Schacht fur
den Flim »Das verfltets siebbe Jahre. Die
hochhackigen Schuhe, die sle dabel irsgl
sind — natodich — von Ferragame.

1960 skt Sabvators Femagame mit
nur 62 tshren, Selther kten selne Wit
we und de Sohine dis Geachafte.

Heuts stehen der kams
ured die Marke 5al-
vatore Ferragama

for &in welwsltzs Modelmpedum, 1935 hat

de Famlie Im Pdazo sin kesum engerdbet,

das neben Fotogralien, Entebfien und MadhBldun-

gen berihmiter FURs ene Sammbong won ober

120200 Modelen

prasentirt. o

Sternstunden der italienischen Mode

1952 findet Im w5ala Blancss des Palazzo P In Florenz die
Mockenschal siallan High Faehion Shoes: statt, die als Geburis-
stunde der Hallenkchen Mode geflert wird.

1950 erfindet der sportliche Emilio Puccl dis s« Capriboses.

15952 prasentieren die Misonk exdrem leidie Stickkleider -
die arbeftstechnik machen ske zu threm Markerzekhen,

15958 entatrft vaendno das Kleld fir Jacky Kennedys Hochzstt mit
Aristoteles Onassls,

15979 weragndel t Glorglo &rmanl den Herrenblazer In eine kombd-
nierhare Damenjacke,

1959192 songt Glannl Versace durch ssine sado-masochistischen
sBondage:-Kolkktioren fir Furore

196503 entwerfen Dokce & Gablana 1500 Kostome filr Madonne
Toumee warle Shows,

15255 erfindet Mivcda Frada den »bad tastes, der mr Massenmods
prger Msdchen wind
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Inre Ansprechpartner

Greta Weller

Verkaufsleitung Markenartikel
Telefon: + 49 711 45 02 - 1099
Telefax: + 49 711 45 02 - 1012
g.weller@mairdumont.com

Julia Riedel

Account Manager Markenartikel
Telefon: + 49 711 45 02 - 1031
Telefax: + 49 711 45 02 - 1012
j.riedel@mairdumont.com

MAIRDUMONT MEDIA
Marco-Polo-Str. 1

73760 Ostfildern

Telefon + 49 711 45 02 - 333
media@mairdumont.com
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