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ADAC Kartografie
Baedeker
DuMont
Falk
HB Bildatlas
Kompass
Marco Polo
National Geographic Reiseführer

Baedeker.com
BeLocal.de
Dumontreise.de
Falk.de
HB-Bildatlas.de
Lonelyplanet.de/.com
Kompass.de
Marcopolo.de
Outdoorchannel.de
Tripwolf.de
Varta-guide.de
Yabadu.de

Falk Mobile
Marco Polo Mobile

Case Study
Guide-in-Guide

Hier 
Bildmotiv 
eingefügt,

sonst entfernen

I Marco Polo I
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Case Study Guide in Guide
Die Werbeinnovation bei den Marco Polo Reiseführern

8-12 Seiten starkes Booklet

Platzierung zu Beginn eines Marco Polo 
Reiseführers, neben den Insider Tipps und 
vor dem Schmutztitel

Infos die über den Inhalt eines klassischen 
Reiseführers hinaus gehen

Alle Inhalte werden individuell mit der 
Redaktion und dem Sponsorpartner 
abgesprochen und recherchiert

Was steckt dahinter? 
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Case Study Guide in Guide
Die Werbeinnovation bei den Marco Polo Reiseführern

Mehr als nur Anzeigen...

Der Guide-in-Guide ist zwar fest mit dem 
Buchblock des Marco Polo Reiseführers 
verbunden, kann jedoch entlang einer 
Perforation herausgetrennt werden

Auf Wunsch können vom Guide auch 
einzelne Fortdrucke angefertigt werden, die 
der Sponsorpartner seinen Kunden oder 
Geschäftspartnern zu Promotionzwecken
übergeben kann. 

...auch Werbemittel

Integration des Werbepartners
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Case Study Guide in Guide
Die Werbeinnovation bei den Marco Polo Reiseführern

Belegung der 2. und 3. US des Guide-in Guide

Exklusives Branding auf sowie 
in dem Guide-in-Guide

Logo-Integration

Integration des Werbepartners
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Case Study Guide in Guide
Die Werbeinnovation bei den Marco Polo Reiseführern

Durch das individuell abgestimmte Thema 
und das Branding tritt der Sponsorpartner als 
Kompetenzträger für ein bestimmtes Thema 
auftreten

Gezielte Nutzung der Affinitäten der Marco 
Polo Leser bestimmten Destinationen 
gegenüber für einen optimalen Werbeauftritt

Der Guide-in-Guide ist so konzipiert, dass er 
auch ohne den Reiseführer als Trägermedium 
existieren und seine Werbewirkung entfalten 
kann. 

Werbewirkung
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Ihre Ansprechpartner

Julia Riedel
Account Manager Markenartikel
Telefon: + 49 711 45 02 - 1031
Telefax: + 49 711 45 02 - 1012
j.riedel@mairdumont.com

Greta Weller
Verkaufsleitung Markenartikel
Telefon: + 49 711 45 02 - 1099
Telefax: + 49 711 45 02 - 1012
g.weller@mairdumont.com

MAIRDUMONT MEDIA
Marco-Polo-Str. 1
73760 Ostfildern
Telefon + 49 711 45 02 - 333
media@mairdumont.com


