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® Anzeigenschaltung in
Marco Polo 24/7 Insider
Guides

® Partner der Marco Polo
Paparazzi! Aktion vor Ort
(Verteilung von Visitenkarten;
Fotografen mit T- Shirts und
Taschen mit Jameson Logo)

® Mediamallnahmen auf Marcopolo.de
(Online Werbemittel, redaktioneller
Teaser)

® Partner der Marco Polo Paparazzi
Aktion (Cobranded Banner)

® Gewinnspiel auf Marcopolo.de

® Redaktionelle Behandlung im
Newsletter

® Destinationsmarketing innerhalb von
In-Metropolen

B
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Marco Polo 24/7 Insider Guides

Der Cityguide fur die Stadtbevdlkerung

B Weniger fur Touristen, daftr aber
speziell fur die Einwohner der Stadt
gemacht, versorgen die Marco Polo 24/7
Insider Guides die Bewohner mit tber
500 Adressen und einer umfassenden
Gebrauchsanleitung inre Stadt neu zu
entdecken.

B Die Guides richten sich an aktive,
urbane Menschen aus dem Grof3raum.
Sie sind offen fur Neues, kultur-
interessiert, konsumaktiv und marken-
bewusst.

B Erhaltlich fur funf deutsche Grol3stadte.
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Print: Integration in die Marco Polo 24/7 Insider Guides

Kommunikation in Deutschlands Metropolen

B Anzeigenintegration von JAMESON
in die Wunschdestinationen Stuttgart,
Minchen und Berlin. Belegung der 3.
oder 4. Umschlagseite.

B Positionierung in einem passenden
und fur die Produkte affinen Umfeld.
Durch die Kapitel Bars, Clubs &
Diskos, Kneipen, Party Locations und
Szene erreicht Jameson eine aktive
und trendbewusste Zielgruppe.

Ausgehelp
Shopping

Events
Wellness & Sport
Cityatlas

&4
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Marco Polo 24/7 Insider Guides

Qualitativ hochwertige Kontakte

B Langlebige und hochwertige
Werbekontakte, die Anzeigen in den
Insider Guides sind durch haufige
Nutzung der Guides und die
Lesezeichenfunktion oft im Blickfeld.

Positives Werbeumfeld. Fur 80%*
sind Marco Polo Reiseflhrer eine
hochwertige Marke, auf 82%* wirken
die Reiseflihrer sympathisch.

Ausgehelp
Shopping

Events
Wellness & Sport
Cityatlas

* Quelle: IFAK, Leistungsstuide High-Interest-Media

&4
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Uber Marco Polo Paparazzi!

Partyfotos Online auf marcopolo.de

B Bei Marco Polo Paparazzi lichten
erfahrene Fotografen Partyganger
beim Feiern, Lachen und Tanzen ab.
Wer sich in den angesagten Clubs und
Szenelokalen in Stuttgart, Mlnchen,
Berlin, Dresden oder Dusseldorf
amdsiert, hat gute Chancen portraitiert
zu werden.

B Die Fotographen sind leicht an ihren
Marco Polo T-Shirts und Taschen zu
erkennen. Die Fotografierten erhalten P
eine Visitenkarte mit dem Link zur Sy O AT
Fotoseite und schon 24 Stunden spater
sind die Fotos online.
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B JAMESON ist als Partner der Aktion
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Immer im Blickfeld der Zielgruppe

mit dem eigenen Logo auf Taschen T
www.marcopolo.de/paparazzi

und T-Shirts aufgebracht. W INTERNET!

(’m’i THERE'S SOMETHING ABOUT JAMESON

Als ,Gedachtnisstitze” erhalten alle
Fotografierten eine Visitenkarte mit
dem Link zur Photoseite.

Die Rlckseite der Visitenkarte steht
JAMESON WHISKEY zur Verfligung.
Hier ist ein Cocktail Rezept abgedruckt
und es wird gleichzeitig die JAMESON
W ebsite kommuniziert.

www.marcopolo.de/paparazzi

MARCO®POLO
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Paparazzi! vor Ort

Qualitativ hochwertige Kontakte

B Langlebige und hochwertige

Werbekontakte. Erinnerung durch " T
a0 . . www.marcopolo.de/paparazzi
Visitenkarte, und W eiterleitung zum -. W INTERNET!

Online Auftritt.

B Positives Werbeumfeld, da die
Fotografierten in bester Stimmung
beim Feiern angesprochen werden.
Die Fotografen bedrangen nicht wie
bei anderer Promaotion, sondern
bieten eine Erinnerung an den
Abend.

www.marcopolo.de/paparazzi

media.mairdumont.com Falk | Marco Polo | DuMont | Baedeker Kompass | Falk Spirallo | HB Bildatlas 8



= MAIRDUMONT

MEDIA

Online: Integration auf Marcopolo.de

Cobranding der Marco Polo Paparazzi Aktion

B Integration des JAMESON Logos in
alle Teaser und Header der Paparazzi!
Aktion zur deutlichen Kennzeichnung
der gemeinsamen Aktion.

B Exklusive Schaltung von JAMESON
Online Werbemitteln auf den Paparazzi!

Seiten, um eine starke Prasenz von
JAMESON zu sichern.

B Schaltung von Cobranded Bannern auf
Marcopolo.de und Falk.de, die die User
auf die gemeinsame Aktion aufmerksam
machen.

MARcCO@PoLoO

isen mit Insider Tipps

ReiseJournal ReiseService ReiseMarkt Qi 2. M NEWSLETTER
-
ewinnen Sie einen

nd, eine ..El
egian, einen Ot oder anmeldung beim
einen Begriff Ihrer Wahl ein Mewsletter!

Suche starten »

wWww. jameson, .de

Die Marco Polo Paparazzi sind unterwegs! Mix-Master

Wiihle Deine Stadt: Mixe Cacktails mic
ENTDECKE
mit

JAMESON.DE
Berlin

Diisseldorf
[ ]

Dresden
[

Stuttgart

Minchen
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Online: Integration auf Marcopolo.de

Cobranding der Marco Polo Paparazzi Aktion

B Integration eines zur JAMESON
Homepage verlinkten redaktionellen
Teasers. Dieser weildt die User u.a. auf
den JAMESON Mix Master hin, eine
umfangreiche Cocktailrezeptdatenbank.

B JAMESON Irish Whiskey bekommt
jeden Monat die besten 10 Bilder zur
Nutzung auf Jameson.de zur Verfigung
gestellt.

MARcCO@PoLoO

isen mit Insider Tipps

ReiseJournal ReiseService ReiseMarkt Qi 2. M NEWSLETTER
-
ewinnen Sie einen

nd, eine ..El
egian, einen Ot oder anmeldung beim
einen Begriff Ihrer Wahl ein Mewsletter!

Suche starten »

wWww. jameson, .de
Mix-Master

Die Marco Polo Paparazzi sind unterwegs!
Wihle Deine Stadt:

Mixe Cocktails mit

ENTDECKE
mit
JAMESON.DE

Berlin

Diisseldorf
[ ]

Dresden
[

Stuttgart

Minchen
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Online: Integration auf Marcopolo.de

Gemeinsames Gewinnspiel & Newslettereintrag

B Monatliche Newsletterbeitrage zur MARCOSIoLo .

Reise Ziele ReiseJournal ReiseService

Paparazzi Aktion und dem Gewinnspiel e e e R el gy

Hotelgutschein ...
g . Geben Sie ein Land, eine .. einfach durch Thre
m It u m Ie nZ a er Region, einen Ort oder Anmeldung beim
einen Begriff Threr Wahl sin Mewslettar!

Suche starten » Mewsletter ahonnieren »

Kontakte zu erhohen und noch mehr
User auf die gemeinsame Aktion
aufmerksam zu machen.

B Gewinnspiel und Aktion werde Hi e
mindestens zwolfmal redaktionell im ) & Y ;:::_:;:,";;:"-'%é EUROPAS!
Marcopolo.de Newsletter erwahnt. o BEE-

E-Cards :
verschicken H

.. it deinemn
eigenen Fotal H
| EinfachBildmit  :

d B eles
httpe ffwewews anlinepics24.dey.

D
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Online: Integration auf Marcopolo.de

Gemeinsames Gewinnspiel & Newslettereintrag

B Gewinnspiel um die Verweildauer zu
erhdhen, eine spielerische
Auseinandersetzung mit JAMESON zu
ermaoglichen, die positive Wahrnehmung
der Marke zu erh6hen und um qualitativ
hochwertige Adressen fir nachfolgende
Aktionen zu generieren.

B Verlosung einer Wochenendreise nach
Dublin fuir zwei Personen, sowie drei
JAMESON ,,Overnight Cases” und
zehnmal zwei Jameson Glaser.

: der
i METROPOLEN
EUROPAS!
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. L, C n 1 .
dalk oplirallo

12



. Klassische” MediamalRhahmen

B Schaltung von Online Werbemitteln
auf Marcopolo.de. Dabei erscheinen die
Werbemittel speziell dann, wenn die
User Informationen Uber zehn
ausgewabhlte europaische und deutsche
Trenddestinationen abrufen.

B Werbemittel verweisen die User auf den
Onlineauftritt von JAMESON, wo es
mehr Infos Uber die besten Bars
Europas und die angesagtesten
Cocktailrezepte gibt.

= MAIRDUMONT

MEDIA

Online: Integration auf Marcopolo.de

en et

iseService

ZZAL
PARTYFOTOS
L I N E POWERED BY

e

.

Reiseziel Suche

| eigenen Fotol B
Einfach gild mit H
ter M H

Geben Sie sin Land, sine
Region, einen Ort oder
einen Begriff Ihrer Wahl gin

www.jameson. de

Mix-Master

Kostenlos!
E-Cards
. mit deinem

rechter Maus-
ern

Mixe Cocktails mit

o fe
N ._'
: : 5

verschicken
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Fallbeispiel Marco Polo Paparazzi!

Ihre Ansprechpartner

)l

Simone Lenk Jan Heuwinkel

Verkaufsleitung Media Markenartikel Assistent Media Markenartikel
Telefon: + 49 711 45 02 - 443 Telefon: + 49 711 45 02 - 1031
Telefax: + 49 711 45 02 -1012 Telefax: + 49 711 45 02 - 1012
s.lenk@mairdumont.com j.heuwinkel@ mairdumont.com

Kontakten Sie uns, wir beraten Sie gerne und
erstellen Ihnen Ihr individuelles Angebot!
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