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Case Study Guide in Guide

Die Werbeinnovation bei den Marco Polo Reisefiihrern

Was steckt dahinter?
B 8-12 Seiten starkes Booklet

B Platzierung zu Beginn eines Marco Polo
Reiseflihrers, neben den Insider Tipps
und vor dem Schmutztitel

B Infos die Gber den Inhalt eines
klassischen Reiseflihrers hinaus gehen

m Alle Inhalte werden individuell mit der
Redaktion und dem Sponsorpartner
abgesprochen und recherchiert
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Case Study Guide in Guide

Die Werbeinnovation bei den Marco Polo Reisefiihrern

Wie ist der Werbepartner integriert? Logo-Integration

B Belegung der 2. und 3. US des Guide in
Guide

B Exklusives Branding auf- sowie in dem
Guide in Guide
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Die Werbeinnovation bei den Marco Polo Reisefiihrern

Wie effektiv ist die Werbewirkung?

B Durch das individuell abgestimmte Thema
und das Branding kann der
Sponsorpartner als Kompetenztrager flr
die Inhalte auftreten

B Gezielte Nutzung der Affinitaten der
Marco Polo Leser bestimmten Desti-
nationen gegenuber flr einen optimalen
Werbeauftritt

B Der Guide in Guide ist so konzipiert, dass
er auch ohne den Reiseflihrer als
Tragermedium existieren und seine
Werbewirkung entfalten kann.
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Die Werbeinnovation bei den Marco Polo Reisefiihrern

Mehr als nur Anzeigen...

B Der Guide in Guide ist zwar fest mit dem
Buchblock des Marco Polo Reisefiihrers
verbunden, kann jedoch entlang einer
Perforation herausgetrennt werden

B Auf Wunsch kénnen vom Guide auch
einzelne Fortdrucke angefertigt werden,
die der Sponsorpartner seinen Kunden
oder Geschaftspartnern zu
Promotionzwecken tibergeben kann.

...auch Werbemittel | ==
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LA LIMEA ITALIANA

Vespa - der Dauerbrenner

La |—| nea : TIE #»Die Gehdrntes

111 dem ‘Wrischafizaunderah-

: - ren bedinnt auch In Halkn sne
war vion Deslgn spricht, denkt an Itallen. Und der : [eus LLE am Korsum. Technk

Wythos von der sLinga tallanax lebt. Aus kelnem B ] . sche Gerdte wis Hah- und
Land der Welt starmmen mehr Dasignklassiker e o Schreibmaschinen, modeme
und nirgenchwo sonst findat man eln sovielfaltioes A Kochersgerate und Mkl fin-
angebot allar Deslgnbereicha wie In 1tallen, den regen Zuspruch und
beschersn dem Halenlsdhen

Die »\Wespes

Ein Lahr nach kriegsende entwirft der Augesughonstnkteur Coma
dino d'ascanlo de erste Vespa flr die Arma Plaggke. Damit
beginnt nkcht nor die lange Erfolgsgeschichis der »'espes, son-
dem auch de Geschidite des ikllenkchen Desigre. Cer Mobomal
ler symbalelert den neuen IEdlenkchen Ufsstik — Eleganz und
Kadernitat, Frethelt und Mobilitat. Der Entwur? 4 Ascankos mkch-
net skh durch sne willendete, shipturake Formgeburg aus, ohne
dakbel auf Funktonalitdt und technbches Know-how 20 verddhten,
Dlese Metkmake begrilnden das »Bel Designs, den Inbegrff des
Itdlenkchen Deslgre der 1950er-lahne, Holklpacod kst 25, das dem
Itallenkchen SHl 20 s=inem Ruhm verhift Der Film =Eln Herz und
elne Kranes von 1953, In dem Gregory Pedk und sudrey Hepbum
Fom auf sinerYespa atkunden, madit den Motorrdler und das
axphifrige Lebersgefihl auf <inen Schlag weltasit berlhmt.

Das »Mauschens

Auch dzs Unternshimen Aat tragt eheblich zur Motorklerung 1t
lleres bel. 1936 lauken dis ersten Flat S00wm Bard, sntaa

von Dante Gaccsa, Das Helnsteauto der Wt wiegt nur 535 Kl
gramim und erthalt schon bakd den lisbevdllen Spianamen = Topall-
noe, sMduschers. audh for das Naddobgemoddl] 15t Glacosa ver-
antwortlich. 1 dem Flat

Huzia 500 gestaltet &

1957 da& Halenlsche

Kultzuin dieser Jahre, 4

Dieskgn elnen mmensen Auf-
schenurg. Untemehmen wie Qlrettl und Kartell arkstten won

Beginn an eng mit bekannten Deslgnem msam-
men und songen 5o fr elne schnelle und weite oLa Ci .
verbretung des »B4 Deskane.

2um Irventar |eder Espresso-Bar In den

1950em gehart etwa ala Cornutas (0l
eharntes ), ene verchromte Kaffeemasdine,
die Go Pontl als dyniamische Skulptur for den
Espressomaschinen-HersEler La Pawonl nbadrfi,
For den Prl-:at-ﬁau:h bringt Pavonl 1961 die
«Eurnplooclas herals, alne Espressomaschine mit
Handhebel, diz aukgnnd hirer 2=tkssn Ekganz
A= der Rethe der Hallenlsdhen Deslgnklaesboey
richt wegzudenken 15t

Designklassiker faliens

_.___..-_._;_'___,..-

Ab 1930 geht der »Moka-Espresss von Alforeo und

Blakett] In Procuuktion. Die Espresso-Maschinen aus Aluminium und
umml haben bis heute thren festen Platz in tallens kKchen,

1949 gestattet der woh| extrawsganteste Designer Hallens, Carlo
Midling, den expressiv-organischen Arabeskentich aus gefomitem
sperthodz mit Glasplatte,

1954 szt Berbone mit dem »AlE Glulietta Sprint Coupse neus
Akzente auf ttalens Stralen,

15850 mollt der »Femrar 250 GT Bedinetta S E« In Turln wom Band,
ertaorfen won Battlsta Mninfarina.

& 19659 komrnt der Klappstuhl sPliaeoson Glancarks Plrett auf den
- : Markt. Der Stuhl aus Metall und Kurststoff wird 2um vorbild

dler folgenden Klappstihle,

197 2 entwirft Mark Ballil »Dbdsumma 18w, ene handidhe
elekirsche Rechenmaschine aus crangefaterem Gumml.

195 | gestaltet die Grupps Memphts um Ettore Sottsass das

Der Fiat Regal wCattane. Memphls gibt dem ttalenlschen und Intematio-
Mosicns 500 9 . nakn C=slon mitihren Kreatioren neue mpuke
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Italienisches

In den splten 1960er-lahran entwickelte s ch das experl-
mantlarfreudige sMusve Design Rallanos, Ganz lm Galst
der Zelt entstanden farbenfrohe, witzlge und futurlst-
scha alltagsgegenstinde, diz bls heute nlchts von thrar
Faszinatlon verloren haksn.

Pop-Art zum Wohnen

Ein Faradebekplel for diesen neven St kL« Blow s, ein aufblasba-
ref, aus PYCFole gefertigler Sessel, der 1957 von Soolad, ChUrb-
nio, Lomazzl und de Pas entescfen wurde Er enteickelt sich zum
Kulbobjekt, werkbipert er dach 2nen Innovatken, spilenschen
Umgang mit dem newen Kunsistoff — Bequemlichkelt urd Ledchtlz
kelt statt stamer, schwersr kbl Lounge-Charakter beslizt auch
der Sessel wloes aus dem lahre 1970, B 15t dnem Basshalhand-
schiah nachempfureden uned steht der Pop-drt eines Claes Clden-
burg In nichis nadch.

196259 enbwirft das Ceslgnerteam Gattl, Padlinl und Teodom
den x5accos. Der Frototyp des heute wisder populanen Shtzads
Ist mit Polystyredkogekhen gefall, die sich |=der beliebioen Kiper-

form anpassen — auf thm kann gessssen, gelegen
und gekuschelt werden . Mehr ds |edes anders
Mibelst0ck erfilllte der »%30coe das Badurints
dar Flower-Power-Generation nadh
elner flexiblen, unkorentio-
nedlen und legeren Wohn

T— Weks
T
m ? Kunststoff-

M velten

Kunststoff st das Thema der

1260er- Ishre, Madem, Bil-
Iig In der Herstelung
ure offen for dle

gfdenkichen Formen
und Farken Ist er das
kakrial der Jungde-
slgner bed der Umset-

ang brer auferge-

withnlizhen 1deen.

Kultobjekt Bl |

Such »Sacooes erlebt
zur Zeit ain Bevival

2um aMekter des PlatikCesigne wird Jos Colom-
ke, der skch als »5dvdpler des Erdronments der
2ukunfts wersteht. Mokdl, varlaesl und Skone-
misch sollen selne Cbjekte s2in, S0 enbaldielt
o bekplelswalse das sadditional Systeme, des-
=0 &nzedne Poktermodue Individuell 2 unter-
schisdlich groBen SHzgruppen akammenge-
stelt werden konnen, ader den Contaimer
<Lama-Dionnae, der alle Wiohnaccessolres wie
Ascherbsecher, Lampe, Plattensplelr und Regal
In &nem Kbl sick asammenfishet.

Erede der 1960er-lahre rediskert Colomba
seine WEkn des adkunfigen Wohnens. Die
sogenannten »Mirc-Emdranmentss sind
Wihnelnhedlen auf =ngstem Raum, die
a5 Modulen bestshen. Chne tren-
riende Wande kinnen die einzdl-

e Elemente wie Kiche, Bad
urd arbedtszimmer flexbel
arrangiert werden . Cas
sckence-fictioneInsplrer-

ie Wohnmodell »Centrd
Lkilreg Bliccke: wtrd 1969
zum Inbegiff des
Lebensgethls dieser

Zelt.

Alessi — eine Erfolgsgeschichte

Der HMame Alesst wird in den 1380er1ahren 2um Synomym for alie-
risches Deslgn. Chrom und Edelstahl, klassische Bs versplette For-
rmen e bunte Rarben, machen aus Haushatswaren schredl Status-
symbnole, de bis beute In keiner modernen Kche fehlen diren.

Cie Uiste der fiir Akess) — eln 1921 gegrindetes Fmiblenuntermeh-
men — tatkgen Deslorer liest sich wie ein Who-ls-sho der Designge
schichte —Achile Castiglone, Brtore Sottsass, Phillpp Stand, ales-
sandro Mendinl, Richard Sapper, Aldo Rossl . a. treffen mit thren
ErtwOifen den Mere der Zelt. Die Devdse sFom folles
functionc wird sbgediist durch elne lusteolle, assod s
A tionsreiche Gestatiung. Soerhiht stardes berihme
IHronenpresse sluky Salifs das sssehen elner
furturistschen Raumestation, »Bird Kettles: won
., Mchas Graves ersetrt den PRiflon des Wasser-
- kessel durch meloditses vogelgeswitscher und
Aleszandro Merdinl gkt s=inem Korkendeher
wlinna G das Aussehen ener Fau, der man
Eim Aeascheniiffnen den Hak umdreht

ITRLIENISCHES WOHNDESIGN



der Schuh-Guru

Extravagantes Deslgn, exqulsdtes Matedal und edle
Handarbelt — dafir steht der MName Salvatore Femaga-
mia. Er schuf den Mythos des ltallenischen Schuhs und
gllt als der Schumacher des 20, Jahrhundarts.

Karrierestart in Hollywood

Salatore Femagamo wird 1828 als elftes von wierzehn Kindern
In ainem kldnen Corf b=l Heapel gebanen. Im zarten sler von
13 Labren erdfinet & sene erste Schubmachered und relst mit
15 In die Vereinigten Staaten, um dort sein Glodk 20 machen.
Crer amerlkanlsdhe Traum wird weshr. Schon bald nimmt er suf-
trige aus Hollywood enbgsgen : Er produzient das Schubwerk fir
antke Dramen und Cowboystiel Torwestemillme. Doch Stars wie
Rita Haywurth, Ingrid Bergmann und & Gardner waolen aud
|enselts des Sets nkht auf die Kreationen Ferragamos ver-
zkhten — Greta Garbo soll thn In Florenz aolgesucht haben, um
0 Paare des gledchen Models zu bestellen.

Maodezar in Kalien
1927 kehrt & nach Hallen zunick und kavft den
Palazzo Spinl Ferand In Florenz an, der ncch hew-
te Hauptshtz des Familienunternehmers kL Ak
1935 Sanktonen gegen das MussolinkRegime
verhangt werden und Robetoffe nur roch sdwer
2 bezkhen sind, macht Ferragamo aus der Mot
eln= Tugend — er expedmentlent mi Kuretstoffen,
Ketalfzden Holz und FIE. 1935 sorgen seine
bunten Plateaschube mit Korksohle flr auke-
hen, 1247 die unskhtbare Sandale aus
Hylondsden, Tor die e den »iode-
Cskars erhalt. Erstmak wird dieser
Helman-kiarcus-mModeprals an enen
schubmacher verlehen.
Prnzessinnen, Damen der
haheren Gasellchalt, Stars
und Stemechen relBen
skzh umn die handge
fertighen Sciu-

Alta Moda won
Smbeatiore Ferragamo

he des Maestros, Evtta Perén zahlt zu selner Kundschalt, de auf
de Verasndung der selbersten Lederarten bestzht. Er fertigh Schu-
he @k Aschhat, Kangoru-, anblopen- und Enckodileder Audrey

\}i Hepbum b=auftragt thn 1254 mit

sy Maestro in Altion einem Schuhentaur. Ercige

Badinguny; der Schuh soll sle
nlihit grésBer machen ds sk soeteso
schan sk, Cas Ergebinks 15t der Bdllenna,
eln Schuh, der die ganze Epoche prage
1955 creht kankn kMonrce dis legend-
re Szene Ober dem U-Bahn-Schacht fur
den Flim »Das verfltste siebte Jahrs. Dl
hihhackigen Schube, die sle dabel gt
sind — natodkh — won Ferragamo.

1960 siiibt Sabeatore Femagamo mi
oy 62 Lahren, saither kten s=ne Wi
we und die Shne die Geschafte.

Heute stehen der Mams
urd die Marke 54-
valore Ferragamo
for &n weltesites Modelmpedum. 1235 hat
de Famillz Im Pdaz=o ein Ms=um eingedditet,
daz neben Fotografien, Entefen und Hachbldun-
&0 berDhmter AIGE &ne Sammbang von Ober
10000 Modelen
prientiert. P

Sternstunden der italienischen Mode

195 2 findet Im w5ala Blancas des Palazzo Fit In Florenz die
Miodensdhau sttaian High Reshion Showe: statt, die als Gebarts-
stunde der Hallentchen Made geflert wird.

1950 erfindet der sportliche Emilia Puccl dig » Capriboses,

1962 prasentieren die MEsonk extrem leldite Srickklekdsr —
die Arksttstechnik machen sk zu lhrem Markenzekchen,

1968 entadrft Videntire das Kleld fir Jacky kennedys Hochzslt mit
Aristoteles Onassls.,

1979 veramndedt Glorgis Armanl den Herrenblazer In eine kombi-
nkerbare Damenjacke,

194901702 sangt Glannl Versace durdh seine sado-masodhistschen
»Bondage:-Kolkkdoren filr Furore,

19453 enbaerfen Doke & Gabbana 1500 Knstime filr Madonnas
Toumes sl Shows,

1995 erfindet Miucda Prada den »bad tastes, der 2ur Massenmode
Jrger Madchen wind
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Ihre Ansprechpartner

Simone Lenk Jan Heuwinkel
Verkaufsleitung Media Markenartikel Assistent Media Markenartikel
Telefon: + 49 711 45 02 - 443 Telefon: + 49 711 45 02 - 1031
Telefax: + 49 711 45 02 - 1012 Telefax: + 49 711 45 02 - 1012
s.lenk@mairdumont.com j.heuwinkel@mairdumont.com

Kontakten Sie uns, wir beraten Sie gerne und
erstellen lhnen Ihr individuelles Angebot!
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