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Best Case 2009: crossmediale Markenkampagne fur GOLDEN KAAN

GOLDEN KAAN setzt auf Reisemedien von MAIRDUMONT

Die bundesweite Produkteinfiihrung der blgALREH
sudafrikanischen Weine aus dem Hause GOLDEN souin A O
KAAN wird durch die crossmediale Prasenz in den
MAIRDUMONT Print- und Online Medien begleitet.

Der crossmediale Media-Mix wird durch die AT - -
Consumer-Promotion Aktionen, mit dem Mini Marco ([0} _p;ta |Kaps_tad_t&
Polo Reiseflihrer zu Stdafrika als onpack, = Kap-provinz
unterstutzt.

Laufzeit der crossmedialen Markenkampagne:
36 Monate
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Best Case 2009: crossmediale Markenkampagne fur GOLDEN KAAN

Zielsetzung

" Positionierung auf dem deutschen Markt
als authentische Qualitatsmarke vom Kap

®  Fokus auf den Produkt-Land-Ansatz:

GOLDEN KAAN steht fur sudafrikanische

Weine und das Land Sudafrika _
® Strategische Markenbindung *‘!\;};h

Hoher Informationsgehalt der Kampagne:

Langfristig angelegte Imagewerbung in OO il . e

den MAIRDUMONT Print- und Online-
Medien begeistert den Kunden fir das
Reiseland Sudafrika und dessen Weine
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Thesen zum Erfolgsrezept Markenkommunikation im Spirituosen-Segment

,Die Erfolgsformel der Zukunft lautet nicht mehr: ,Wer hat die besseren Produkte?“,
sondern ,\Wer verfugt Gber das bessere Marketing?“ Nur ganzheitliches Marketing fuhrt
zur langfristigen Markenbindung auf den gesattigten Markten®.

Georg C. Kolm, GF Marketing AG

Dabei stellt sich die Frage:
Sind Direktmarketingmalinahmen, z. B. Consumer-Promotion Aktionen flr langfristige

Markenbindung ausreichend?

Georg C. Kolm: ,Die Kunst besteht darin, aufgrund des definierten Zieles jene Mal3ihahmen
so auszuwahlen, die im Zusammenspiel die grof3tmdgliche Wirkung erzielen®.

Der richtige Marketing-Mix entscheidet!
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Thesen zum Erfolgsrezept Markenkommunikation im Spirituosen-Segment

Ihre PoS-Aktionen schaffen Reisemedien mit Produkt-
kurzfristige Kaufimpulse Land-Bezug gewéhrleisten
langfristige Prasenz im Fokus
der relevanten Zielgruppe

v :

PoS-Aktionen schaffen kurzfristige Kaufimpulse und fihren zu
einmaligen Kaufen. Fur die langfristige Markenbindung und
Wiederhol-Kaufe sind diese Aktionen nicht ausreichend.

Die strategische Markenbindung kann nur in Kombination mit einer
langfristigen Printprasenz in den Medien und Uberdurchschnittlicher
Produkt-Land-Affinitat erreicht werden.
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Mallhahmenubersicht: Print
GOLDEN KAAN

LSRN /- oftrolle (Jeele < pidbans
Standardwerbeform Print: SUDAFRIKA

HEISSE QUELLEN, GOLDSUCHER UND GEPARDEN
Eine eise van Waterbergins Affenbrotbaum Land

Anzeigen auf den ausklappbaren Lesezeichen
in den korrespondierenden Reiseflihrern zur
Destination Sudafrika und dem Reisemagazin

DUMONT direkt

HB Bildatlas Siidafrika T Kapstadt w
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Best Case 2009: crossmediale Markenkampagne fur GOLDEN KAAN

MalRnahmenubersicht: Print

Sonderwerbeform Print: Winzerguide
B 8-12 Seiten starkes Booklet in Reisefuhrer

B GOLDEN KAAN tritt als Absender und
exklusiver Partner des Winzerguides auf

B Inhalte, die Uber den Inhalt eines
klassischen Reisefuihrers hinaus gehen,
z. Bsp. Weinrouten am Western Cape,
Robertson Weinroute samt Beschreibung
der Weinbaugemeinden

Das Besucherzentrum ,The House of
GOLDEN KAAN* wird prominent vorgestellt

SUDAFRIKA
= Wi

MARCO® POLO |

- SUDAFRIKA
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Best Case 2009: crossmediale Markenkampagne fur GOLDEN KAAN

\/ 2. US im Reisefluhrer

MalRnahmenubersicht: Print

Sonderwerbeform Print: Winzerguide

" Anzeige auf der 2. US des Reisefuhrers

" Anzeige auf der 2. und 3. US des
Winzerguides

" Logo Integration auf den Innenseiten des

Winzerguides 2. USim 3. USim
Winzerguide Winzerguide

i pa— Logo Integration
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Best Case 2009: crossmediale Markenkampagne fur GOLDEN KAAN

MalRnahmenubersicht: Online

Redaktionelles Themenspecial auf marcopolo.de | wmarcoseoro

m Das Themenspecial ,Sudafrika kulinarisch*: e e ]
Geschmack am Cap“ istim Marz 2008 als = EEECD I
TOP-Thema des Monats auf marcopolo.de NSl ot
gestartet_ : ‘ S : SR ENTOECKER!
Das umfangreiche Themenspecial beinhaltet e T
3 ausfuhrliche Reportagen zu Sudafrika als “‘“‘
Weinland und wurde von der Marco Polo , wo
Redaktion im Full-Service fur Sie erstellt. o ———
GOLDEN KAAN ist im direkten Special- Emlﬂhm
Umfeld mit Werbemitteln, Textlinks und 5 o vl S —

Newsletter-Integrationen beim User prasent.
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MARCO®&POLO 4 05in5 BAaarihrar

Unterwegs mit den MARCO POLO Insider-Tipps
» SUCHEN » Eventsuche

'. T » LOGIN
i1y
REISE & FREIZEIT | SERVICE & ANGEBOTE | QEISESUAKY & MEMO ITTTE TN - Recistiiering » Pastuart vargassen?

Ziele | Journal | Bilder & | Events | Papa | Po | MARCO POLO Produkte | innen

Reise & Freizeit = Journal = Ubersicht = Sidafrika kulinarisch: Geschm...

Robertson Wine Route: Cruise Cabernet = Iﬂm
Ein Hauch Schlaraffenland liegt iiber dem Robertson R =
VYalley ostlich von Kapstadt. Gipfel der Freuden: die
Schonheit der Landschaft bei einem Glas
siidafrikanischem Wein genieflen.

. Bq_:ﬂs'w_ana MIT
i GOLDEN

KAAN
DTNV - oder lieber familiar?
(SRR AN A S B - Fobertson spielt in der Gberliga der Wweinwelt. Dabei reicht die
wan der minimalistischen Coolness rodern ausgebauter
stionsraume bis zur kapholldndischen Mostalgie familiarer
eweinkeller, So wie es sich eben fir eine vielschichtige, von l&ngerer
n, aber auch von internationalem Marketing-kKnowhow gepragte
Jion ja auch gehért. Irn Jabhre 1983 hatten sich die Winzer hier
nengeschlossen, um die Region als Marlke zu positionieren, Das ist thnen
:n, geniefit die Reagion Robertson Valley doch heute internationale
dion, Das vor sechs Jahren gegrindete Weinfest, ist da blofi ein weiterer
n,

Erst sechs Jahre und schon so grofi!
Das wird wohl nicht zu Unrecht dber
das Wwacky Wine Festival gesagt, lockte
es doch allein letztes Jahr 10 000
Besucher ins Robertson Walley, anfang
Juni, pinktlich zu Winterbeginn, findet
dort Stdafrilas gréfites weinfest statt -
eine mehrere Tage andauernde Party,
bei der es weder an hervorragenden
Tropfen mangelt nach an
Gourmetgerichten, Vielfaltig ist auch
das Arhiente, in dem all diese
kgstlichkeiten serviert werden,

wizcky Wine Festival! Hervorragende
Tropfen und késtliche Gourrnetgerichte NEUE BILDER NEUEV

Robert Hair

rten des Weingottes

llziehbare Grinde, anderthalb Stunden aufs Gaspedal zu steigen und die

s Route 62 hinauszurollen gibt es auch an allen anderen Tagen des Jahres.
afie fahrt dstlich von Kapstadt Richtung Kleine Karoo und schliefilich weiter
den Route, Dass es der liehe Weingott gut germeint haben muss mit
Flecken sidafrikanischer Erde, erliennt man dabei leicht - es reicht ein
Blick aus dem wWagenfenster, alte Pfefferbdume sdumen die ehemalige
afie, und im Frihling senkt sich eine wahre wildblumenwolke Gber die

|, beschert den Talern und Wiesen einen mittleren Farbenrausch,

‘ )j MARCU POI_D M P3 i ! Flusswasser zu edlen Tropfen

com_ : ; e Vor allem aber spirt man auf Anhieb:
- : Es ist altes Farrmland, das sich da in
milden Falten zwischen die Hahenzige
des Langebergs und der
Riviersonderend-Berge kuschelt, Und
es ist gin Bukett von Genuss, das in
jedemn Moment spirbar in der Luft liegt,
Man braucht dazu lediglich derm Yerlauf
des Breede Rivers zu folgen - im

Screenshots Reportage 1, weitere Reportagen: Manche Weinfarmen servieren zu ihren
. . . . . Weinen auch Flusswasser, i
- Weinreise am Western Cape: Afrika im Stielglas | Idealfall auf sinem jsner
.. . . . . Degustationsboote, mit denen manche
- SUdaf”ka Und Kapstadt: KU“nank-safa” wiainfarmen zu Cabernet & Co auch Flusswasser servieren.

BILDERGALERIE

#» Mehr Bilder

MARCO POLO MP3

» Zur Bildergalerie

Schliickchenweise Genuss
Kaolgans River Restaurant, Viljoensdrift's Uncle Ben und Breede River Goose
heiden die bekanntesten Anbieter dieser Cruises, die zwischen ein und zwel
Stunden dauern, und bel denen man das langsarme Treiben des Breede Rivers in
klginen Schlickchen genieffen kann, Wer noch mehr Wasser miéchte, der kann
auch langere Paddel-it-yourself-Touren buchen: Micht umsonst kommt die Route
62-Raftingstrecke als beliebter Familytrip in Maode,
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Malnahmenubersicht: Konsumer-Promotion Aktionen

Onpack Promotion mit Marco Polo Stdafrika

B Alle GOLDEN KAAN Weine sind mit einem Marco
Polo Reiseflihrer als Flaschenanhanger ausgestattet

m Klein, aber stark: Die Zugabe aus dem Hause
MAIRDUMONT ist 48 Seiten stark und enthalt Tipps
zu Sudafrika, Abenteurer-Routen und seinen
Weinanbaugebieten.

Garantierter Blickfang flr das Supermarktregal

B Sorgt fir gesteigerte Impulskaufe

loos -

PINGTAGE
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Auf den Marketing
Mix kommt es an!

Julia Riedel

Account Manager Markenartikel
Telefon: + 49 711 45 02 - 1031

Telefax: + 49 711 45 02 - 1012

j.riedel@mairdumont.com
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